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Nis

ODRZIVI TURIZAM NA PROSTORU
STARE PLANINE

Apstrakt

Odrzivi turizam predstavlja vid turizma koji generiSe ekonomske koristi za
lokalno stanovnistvo, istovremeno vodeéi ratuna o ocuvanju ekosistema, kao i
kulturne bastine receptivnog prostora. Povoljnu osnovu za odrzivi turizam pruzaju
ruralna podrudja koja su zadrzala svoju prirodnu, socijalnu i kulturnu autohtonost. U
radu se razmatraju uloga i znacaj indikatora odrzivog turizma na prostoru Stare
planine sa ciljem da ukazu na stanje i mogucnosti njenog razvoja.

Kljucne re¢i:  odrzivi turizam, indikatori odrzivog turizma, Stara planina

UvoD

Odrzivi razvoj se definiSe kao razvoj odredenih podrucja koji
ukljucuje brigu o njihovoj zastiti. Pojam odrzivog razvoja postao je
integralni deo razvojnog planiranja i politickog odlu¢ivanja od 1987.
godine, kada je objavljen izveStaj Svetske komisije za razvoj i zastitu
zivotne sredine, poznatiji kao ,,Bruntland izvestaj“. Od objavljivanja
izveStaja do danas odrzivi razvoj predstavlja jedan od kljucnih elemenata
u formulisanju 1 realizaciji razvojnih politika u svetu. Sredinom
dvadesetih godina XX veka kontekst odrzivog razvoja pocinje jasno da
razgrani¢ava ekonomske, socijalne, kulturne i komponente zastite zZivotne
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sredine, sa jedne, i njihovo simultano dejstvo i sinergetske efekte, sa
druge strane. Operacionalizacija navedenog koncepta i njegova dosledna
primena u praksi usmerena je ka osiguranju dugoro¢nog razvoja ljudskog
drustva i ocuvanju i unapredenju Zivotne sredine, na nacin da se obezbedi
satisfakcija potreba sadasnjih generacija, bez ugrozavanja moguénosti
satisfakcije potreba buducih generacija.

Danas, odrzivi razvoj se nalazi u srediStu globalne, privredne,
tehnoloske, druStvene i kulturne transformacije koja odreduje granice
izmedu moguceg i pozeljnog. Koncepcija odrzivog razvoja stekla je punu
afirmaciju na Zemaljskom samitu u Rio de Zaneiru 1992. godine, kada su
usvojene preporuke Bruntlendove komisije i kada je istaknuto da zastita
zivotne sredine mora da predstavlja deo privrednog i drustvenog razvoja.
Pored toga jedan od rezultata Samita bila je Agenda 21, kojom su se dale
preporuke za odrzivo upravljanje zemljiSnim, vodenim i Sumskim
resursima u XXI veku (Arenna 21, 91).

Turizam, kao 1 svaka delatnost, mora da uvazava zahteve zivotne
sredine, kako bi njen razvoj bio dugorocan i kontinuiran. Odrzivi turizam
predstavlja kompleksan koncept koji se manifestuje putem zastite Zivotne
sredine, s jedne strane, i drustvene odgovornosti, s druge strane. S tim u
vezi, odrzivi razvoj turizma se temelji na maksimizaciji zadovoljstva turista
uz istovremeno povecanje svesti o zaStiti i ocuvanju prirodnih resursa i
kulturne bastine.

Povrsina Stara planina (3.985 km?) prostire se na podru¢ju opstina
Zajecar, Knjazevac, Pirot i Dimitrovgrad. Najve¢i deo planine je na
podruéju opstina Knjazevac i Pirot.

Imajuéi u vidu oc€ekivanu dinamiku rasta i razvoja koji bi trebalo
da se ostvari u budué¢em periodu, turizam na prostoru Stare planine mora
pazljivo 1 odgovorno da se planira i usmerava, kako bi se osigurala
odrzivost turistiCkog privredivanja, kao i kontrolisano, efikasno i
transparentno koriS¢enje i upravljanje raspolozivim prirodno-turistiCkim
resursima. Cilj rada je da se na osnovu indikatora odrZivog turizma
Evropske unije oceni stanje odrzivosti turizma na Staroj planini.

INDIKATORI ODRZIVOG TURIZMA

Indikatori odrzivog turizma predstavljaju pokazatelje moguceg
razvoja na odredenom prostoru. Proizilaze iz proSirenja pojma odrzivosti
i treba ih sprovoditi u praksi. Ovi indikatori se koriste za procenu izbora
razvojnog procesa i pruzaju okvir za vrednovanje postojecih situacija, kao
i buduceg razvoja aktivnosti u oblasti turisti¢kih usluga proizvodnje.

Primena indikatora moze da se zasniva na sistemu kodiranja uz
pomo¢ koga bi se utvrdile grani¢ne vrednosti za svaki indikator. Na
osnovu njih stanje razvoja turizma moze da se ocenjuje kao: kriticno,
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podnosljivo i odrzivo. Zbog toga ovi indikatori se svrstavaju u indikatore
upozorenja (Josuuuh 2002, 245).
Sistemom kodiranja i utvrdivanjem grani¢nih vrednosti formirane
su crvena, zuta i zelena zona.
= crvena zona ukazuje da je stanje u turistickoj destinaciji kriticno
i da je neophodno preduzeti radikalne i efikasne mere radi
otklanjanjanja nastalih negativnih posledica razvoja turizma;
= Zuta zona oznacCava da je situacija u turistiCkoj destinaciji re-
lativno podnosljiva, ali da je neophodno kreirati preventivne mere
u cilju otklanjanja potencijalnih uzroka koji mogu izazvati
eventualne devijacije u turistickom razvoju i
= zelena zona prikazuje da je postojece stanje u razvoju turisticke
destinacije odrzivo, S§to je rezultat kvalitetnog i efikasnog
upravljanja razvojem turizma u prethodnom periodu.

OSNOVNA TURISTICKO - GEOGRAFSKA OBELEZJA
STARE PLANINE

Stara planina predstavlja deo prostranog planinskog venca koji se
naziva Karpatsko-balkanski planinski luk. Smestena je izmedu 43°06° i
43°53" severne geografske Sirine i izmedu 22°18" i 23° isto¢ne geografske
duzine (Poguh u ITaBnoBuh 1994, 11). Reljef proucavanog prostora ima
brdsko-planinski karakter, a diseciran je rekama Trgoviski Timok,
Temstica, VisoCica, kao i njihovim pritokama. Najve¢i deo prouCavane
teritorije se nalazi u hipsometrijskom pojasu od 200 do 2.000 m, odnosno
do 2.169 m ([akuh 1967, 7).

Padavine su ravnomerno rasporedene tokom godine. Sa aspekta
turizma, rekreacije i sporta, najznacajnija klimatska vrednost je vreme
trajanja i kvalitet sneznog pokrivaca (Bpatuh u cap. 2011, 327). Srednje
trajanje sneznog pokrivaca u pojasu iznad 1.400 m nadmorske visine
kre¢e se od 3 do 5 meseci, u zavisnosti od visine i ekspozicije, a na
Midzoru i do 6 meseci. Prose¢no trajanje snega vece debljine od 50 cm
iznosi oko 70 dana, a srednja maksimalna visina sneznog pokrivaca iznosi
110-150 cm. Zakljucujemo da klima na prostoru Stare planine pogoduje
razvoju zimskog, spoptsko-rekreativnog turizma.

Prostor Stare planine, na predlog Zavoda za zastitu prirode Srbije,
Uredbom Vlade Republike Srbije, stavljen je pod zastitu kao Park prirode
1997. godine (Cyx6enu I'macauk PC 1997, 58). Time se 142.000 ha sa
podru¢ja Stare planine svrstava u prvu kategoriju zaStite. Prema
navodima iz obrazlozenja potrebe o =zastiti, ono obuhvata podrucje
izuzetne geoloske raznovrsnosti, morfo-hidroloske diseciranosti, na
kojem je razvijen i o¢uvan specifi¢an diverzitet flore i faune. Zahvaljujuéi
ovoj raznovrsnosti stvoren je i odrzava se dragoceni tradicionalan nacin
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zivota, Ciji se elementi ogledaju u proizvodnim delatnostima, ali i
bogatom kulturnom nasledu, karakteristicnom za Istocnu Srbiju.

Stara planina je strateSkim dokumentima Srbije predvidena kao
prioritetno podrucje za razvoj turizma. Medutim, navedeno predvidanje
se najcesce jednoznaCno povezuje sa razvojem ski-turizma, iako ima
potencijala za razvoj i drugih vrsta turizma koje bi omogucéile odrzivi
razvoj turizma na ovom prostoru. Iz navedenih razloga, u nastavku rada
posebna paznja bi¢e posvecena analizi indikatora odrzivog razvoja u cilju
utvrdivanja stanja odrzivosti turizma na prostoru Stare planine.

Jedan od znacajnijih kritererijuma prilikom izbora indikatora
odrzivog turizma je moguénost njihove praktiCne primene, odnosno
mogucnost njihovog merenja. Sumiraju¢i rezultate istrazivanja u
razli¢itim turistickim destinacijama, grupa eksperata je predlozila
Evropskoj komisiji listu indikatora odrzivosti turistickog razvoja, koja se
moze primeniti na razli¢itim destinacijama.

Indikatori odrzivog turizma se klasifikuju u:

1) ekonomske indikatore,

2) indikatore satisfakcije,

3) kulturne indikatore,

4) indikatore ucesca turizma u lokalnom neto drustvenom pro-

izvodu i zaposljavanju ,

5) indikatore stanja zivotne sredine (JoBmunh u Mnuh 2010, 280).

Ekonomski indikatori pokazuju ekonomske efekte razvoja tu-
rizma na odredenom podrucju i obuhvataju: sezonski karakter poslovanja,
odnos broja nocenja turista i smestajnih kapaciteta i koeficijent lokalnog
turistickog uvecanja.

a) Sezonski karakter poslovanja je rezultat koncentracije turisticke
traznje u odredenom vremenskom periodu u toku godine. Sezonski
karakter turistickog poslovanja prati jedan bitan problem, odnosno
postavlja se pitanje kako iskoristiti smeStajne, saobracCajne i druge
kapacitete u periodu van sezone. Ovaj problem je posebno izrazen u
planinskom turizmu, na primer na Kopaoniku, koji ima znadajnu
koncentraciju turista oko 60% u zimskim mesecima.

Sa stanoviSta odrzivosti turistickog razvoja, situacija je idealna
kada se u sezoni ostvaruje 30% ukupnog godiSnjeg prometa. Medutim,
navedena situacija nije moguéa za razvijene turistiCke destinacije. Iz
navedenog razloga, eksperti EU su utvrdili da sezonska koncentracija
prometa do 40% u toku tri intenzivna meseca omogucava odrzivi razvoj
turisticke destinacije.

Destinacija Stara planina se nalazi u zelenoj zoni sa stanovista
sezonskog karaktera turistickog prometa. Podaci ukazuju na znacajno
ostvarivanje turistickog prometa od 37,4% godiSnjeg prometa u tri zimska
meseca. Prema kriterijumima Evropske unije ovo stanje je odrzivo i
ukazuje na neophodnost preduzimanja mera da bi se ovakva raspodela
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turistickog prometa zadrzala i u narednom periodu kada se ocekuje
znacajnije povecanje turistickog prometa. U tom smislu, neophodno je
posebnu paznju posvetiti instrumentima promocionog miksa u periodu
sezone, ali i van sezone. Istovremeno, neophodno je povecanje turistickih
sadrzaja, odnosno neophodno je razvijati odredene oblike turizma (lovni,
manifestacioni, wellness turizam) u cilju povecanja turistickog prometa u
periodu van sezone.

Analiza smeStajnih kapaciteta na Staroj planini ukazuje na ¢i-
njenicu da dosadasnje stanje zadovoljava potrebe i obim sadasnjeg
turistickog prometa (Brati¢ et al. 2011, 329). Medutim, u cilju razvoja
turizma neophodno je posebnu paznju posvetiti izgradnji novih i
renoviranju postojecih smestajnih kapaciteta.

b) Odnos broja nocenja turista i smestajnih kapaciteta pokazuje
stepen iskoriS¢enosti kapaciteta u odredenoj turistickoj destinaciji. Prema
podacima Statistickog zavoda Srbije za 2008. godinu, odnos broja
nocenja (132.124)" i smestajnih kapaciteta (1353) iznosio je 97,6 noéenja
po lezaju, a to je rezultat koji, po tumacenju eksperata Evropske unije,
ukazuje na znac¢ajno nizak stepen iskoris¢enosti smestajnih kapaciteta. Sa
stanoviSta ovog pokazatelja, Stara planina se nalazi u crvenoj zoni, §to
ukazuje na neophodnost preduzimanja hitnih mera u cilju povecanja
stepena iskoriS¢enosti kapaciteta.

v) Koeficijent lokalnog turistickog uvecavanja obuhvata direktne,
indirektne i multiplikovane efekte turizma na privredu i drustvo odredene
destinacije. Turizam izaziva mnogostruke efekte u privredi i druStvu
uslovljavajuéi razvoj privrednih i neprivrednih delatnosti koje uéestvuju u
zadovoljavanju potreba domacih i stranih turista. Brzim razvojem turizma
njegovi efekti postaju sve brojniji i heterogeniji. Deluje na subjekte i
¢inioce koji postoje u odredenoj turistickoj destinaciji ukljucujuci njeno
stanovniStvo, zaposlene, investitore itd, odnosno utice na prosperitet svih
subjekata koji zadovoljavaju potrebe turista, ali i na poveéanje broja
radnih mesta, uvec¢anje mase proizvedenih roba i usluga koje se ostvaruju u
odredenom vremenskom periodu ¢ime se stimuliSe privredni razvoj. U
osnovi ekonomskog znac¢aja turizma nalazi se troSenje novca turista koji su
zaradili u mestu svog stalnog boravka u turisti¢koj destinaciji, a kao rezultat
njihove potrosnje nastaju direktni, indirektni i multiplikovani ekonomski
efekti.

S obzirom da jo$ nije definisan nacin za pouzdanu matemati¢ku
operacionalizaciju koeficijenta multiplikacije, indikator se moze
posmatrati samo sa aspekta uticaja turizma na druge privredne delatnosti
u turistickoj destinaciji i njihove uklju¢enosti u turisticku ponudu
(JoBmumh n Wnuh 2010, 283).

" Broj noéenja na Staroj planini predstavlja zbir no¢enja u Pirotu, Dimitrovgradu,
Zajecaru i Knjazevcu.
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Posebnu paznju ¢emo posvetiti meduzavisnosti razvoja turizma i
poljoprivrede na prostoru Stare planine. Za razvoj turizma veliki znacaj
ima povezivanje razvoja turizma i poljoprivrede. Turizam predstavlja
jedinu privrednu delatnost koja na prostoru Stare planine moze omoguditi
razvoj poljoprivrede u pravcu njegovog adekvatnog valorizovanja putem
smanjenja transportnih troSkova 1 povecanja cena poljoprivrednih
proizvoda. Sa druge strane, u cilju satisfakcije turista neophodni su
lokalni poljoprivredno-prehrambeni proizvodi, u odgovarajucoj koli€ini i
kvalitetu, geografskom poreklu, tradiciji, pakovanju, vremenskoj
distribuciji i odrzivosti visokog kvaliteta, proizvedeni u dinami¢nom
odnosu sa prirodnom sredinom kojoj ¢e takva proizvodnja obezbediti odr-
zivost u smislu o¢uvanja njene raznovrsnosti i kvaliteta u celini. Turizam
bi trebalo da bude jedna od prioritetnih razvojnih delatnosti na Staroj
planini, jer samo ona moze da omoguci oCuvanje prirode, odgovarajuéi
nivo poljoprivrednih aktivnosti i oCuvanje kulturnog nasleda.

Indikator satisfakcije turista_predstavlja termin koji razni autori
pokusavaju da objasne. Medu autorima ima razli¢itih pogleda na pojam
satisfakcije: dok je jedni smatraju kognitivnim misljenjem koje analizira
krajnji rezultat iskustva konzumiranja proizvoda, drugi u zadovoljstvu
vide emocionalni odgovor na transakciju koja se dobija poredenjem
rezultata proizvoda i postavljenog standarda pre ¢ina kupovine, a za treée
je satisfakcija sinonim za stanje raspoloZenja zbog toga S$to su
zadovoljene potrosaceve potrebe, zelje i ocekivanja (Chang 2008, 108).

Pizam (1999, 327) definiSe satisfakciju potroSaca kao psiholoski
koncept koji ukljucuje osecanje blagostanja i uzivanja koji su posledica
dobijanja onoga ¢emu se pojedinac nada i Sta ocekuje od kupljenog
proizvoda ili usluge. Satisfakcija je subjektivno poredenje ocekivanog i
dobijenog iskustva konzumiranjem proizvoda ili usluge. Zbog toga ona
nije univerzalni fenomen, jer niko ne dobija isto zadovoljstvo iz
turistickog dozivljaja (Pizam and Ellis 1999, 328). Za socijalnu
psihologiju 1 marketing, satisfakcija potroSaca predstavlja pozitivan
rezultat konzumiranja roba i usluga, a pojavljuje se kao rezultat
ispunjenih ocekivanja. Satisfakcija je u vezi i sa ostalim faktorima
ponasanja, kao §to su motivacije, stavovi i1 usluzni susret (Jafari 2000,
520).

Ponovljene posete turista predstavljaju indikator odrzivog razvoja
turizma, a pokazuju procentualno ucesce turista koji su ponovo posetili
odredenu turisticku destinaciju. Kada se posmatrani procenat krece od 30
do 50%, posmatrana destinacija je atraktivna i zadovoljava potrebe
turista. Ukoliko je procenat ve¢i od 50%, satisfakcija turista se ostvaruje
na viSem nivou $to pruza moguénost nosiocima turistiCke politike da,
zahvaljujuci steenoj reputaciji i kredibilitetu, pokuSaju uticati na izmenu
i prilagodavanje ponasanja turista uslovima lokalne sredine - vece koris-
¢enje javnog prevoza umesto privatnog automobila, shvatanje heteroge-



779

nosti dugoro¢nih turistickih ciljeva u datoj oblasti i sl. (Jopuunh u Mnuh
2010, 284).

Kulturni indikatori izrazavaju stepen ocuvanosti kulturnog
identiteta lokalne zajednice, pod uticajem turista koji dolaze iz sredina sa
drugacijim kulturnim osobenostima (JoBmunh u HWmmh 2010, 285).
Najzacajniji medu njima su: odnos smestajnih kapaciteta i broja lokalnog
stanovniStva i intenzitet turizma.

a) Odnos smestajnih kapaciteta i broja lokalnih stanovnika pred-
stavlja merljiv izraz mogué¢ih uticaja turizma na odrzivost kulturnog
identiteta turistickih destinacija. S tim u vezi prihvatljivom se moZe oceniti
situacija ukoliko broj kreveta u odnosu na broj stanovnika nije ve¢i od
1,5:1. Ukoliko su raspolozivi smestajni kapaciteti veci za 1,6 puta u odnosu
na broj stanovnika, situacija se moze smatrati kriticnom, jer intenzivna
turisticka izgradnja vr$i znacajan pritisak na lokalnu ili regionalnu zajedni-
cu.

Prema podacima, broj lezaja u domadinstvima u 2008. godini iz-
nosio je 1.553, a prema popisu stanovnika iz 2011. godine broj sta-
novnika na prostoru Stare planine iznosio je 157.416 stanovnika.
Stavljanjem u odnos ova dva ¢inioca dolazi se do proporcije od 0,009,
koja ukazuje na odrzivu srazmeru koja govori o neznatnom uticaju
turizma na kulturni identitet Stare planine.

b) Intenzitet turizma se iskazuje odnosom godiSnjeg broja turis-
tickih nocenja (izrazen u hiljadama) i broja stanovnika (izrazen u
stotinama). Prema podacima o broju nocenja turista za 2011. godinu, ova
proporcija je iznosila oko 0,71, $to znaci da stanovnistvo i njegov kulturni
identitet nisu bili pod pritiskom turista (PemyOmuuku 3aB0OJI 32 CTATUCTUAKY
2011, 18,234). Ruralna podrucja u Srbiji predstavljaju specificne prostore
gde promet turista ne ostvaruje velike razmere i ne ugrozava zivotnu
sredinu i kulturni identitet stanovnika.

Indikator uceS$ée turizma u lokalnom neto druStvenom pro-
izvodu i zaposlenosti pokazuje doprinos turizma ostvarivanju na-
cionalnog dohotka i zaposlenosti lokalne ekonomije. Poveéanje potrosnje
domacih turista doprinosi poveéanju dohotka turisticke destinacije ako se
ona posmatra kao turisticko mesto za razliku od drzave kao celine, dok
potro$nja stranih turista u receptivnoj drZavi doprinosi povecéanju
ukupnog dohotka (ITerpouh 2007, 143). UcesS¢e hotela i restorana u
narodnom dohotku opstina na prostoru Stare planine se krece od 0,9% u
Knjazevcu do 5,4% u Dimitrovgradu (Pemy6miuky 3aBojt 3a CTaTUCTHKY
2005, 141). Sli¢na situacija je i sa u¢e$¢em hotela i restorana u ukupnoj
zaposlenosti na posmatranom prostoru. Na osnovu navedenog se moze
izvesti zakljuCak da turizam ne predstavlja dominantnu delatnost na po-
smatranom prostoru i da je neophodno preduzeti mere u cilju razvoja tu-
rizma.
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Indikatori stanja Zivotne sredine pokazuju procenat zemljiSta na
kome je izgradnja dozvoljena, ali nije realizovana, procentualna promena
u izgradenosti podruéja u toku 5 godina.

Ukupna povrsina Stare planine iznosi 1.541,9 km® i &ini je:

— poljoprivredno zemljiste 840,62 km?,

— Sume i Sumsko zemljiste 612,50 kmz,

— ostalo zemljiste 88,78 km” (vidi tabelu 1).

Tabela 1 — Bilans povrsine planirane namene prostora Stare planine

Promena osnovne namene prostora do
Stanje 2006. 2022. godine
Osnovna namena . — - -
godine Posu- Tu-rizam Planirana
prostora . .
mljavanje namena
km” % km” km” km” %
Poljopriviedno | g1y 6y | 545 | 7554 | 3,08 | 762,01 | 49.4
zemljiSte
Sumsko zemljiste| 612,50 | 39,7 +75,54 0 688,04 | 44,6
Ostalo zemljiSte | 88,78 5,8 0 +3,08 91,86 5,9
Podrucje plana | 1.541,9 | 100 1.541,9 | 100

Izvor: Ilpoctopuu mnan noapydja ITapka npupone u Typucruuke peruje Cra-
pa mianuHa 2007, 147.

Planirane promene u bilansu namene prostora do 2022. godine
najvise ¢e se odraziti na poljoprivredno zemljiste koje ¢e se smanyjiti za
78,61 km*(9,3%) i iznosiée 762,01 km” ili 49,4 % podru&ja Stare planine.
Za potrebe razvoja turizma nameniée se 3,08 km’ poljoprivrednog
zemljista, dok ¢e 75,54 km’ povr§ina biti posumljeno, u cilju
zaustavljanja erozije, zastite slivnog podrucja vodoakumulacije “Zavoj” i
lokalnih izvoriSta i1 unapredenja biodiverziteta, ne samo u viSim
planinskim predelima, ve¢ i u okolini seoskih naselja, na zemljistu
najnizeg proizvodno-ekonomskog potencijala.

Ostalo zemljiSte obuhvata: gradevinsko zemljiste, povrsinu pod
vodoakumulacijom ,,Zavoj” i vodotocima, kao i neplodne povrSine. U
kategoriju gradevinskog zemljiSta, pored postojecih povrSina, ukljuceni
su i prostori predvideni za: izgradnju i uredenje turistickih centara i
naselja, stanovanje, javne objekte i povrsine i infrastrukturu.

Gradevinsko zemljiste poveéaée se sa 88,78 km” na 91,86 km® (ili
3,5%) i iznosi¢e oko 5,9% ukupne povrsine podrucja Stare planine. U
pogledu procenta zemljista koje ¢eka na izgradnju turistickih objekata u
skladu sa vaze¢im planskim dokumentima, prostor Stare planine se nalazi
u zavidnom polozaju. Budu¢i da planirani procenat iznosi 3,5%, ovo
stanje se moZe oceniti kao odrzivo (zelena zona).
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Drugi indikator stanja zivotne sredine je promena namene po-
ljoprivrednog zemljista u periodu od 5 godina. Iskustva govore da je
svaka transformacija poljoprivrednog zemljista u druge namene tokom
pet godina u stepenu vec¢em od 2% zabrinjavajuca i da je potrebno ovakve
trendove usporiti preduzimanjem odredenih mera (Josuh 2010, 163). U
slucaju Stare planine zastupljeni pokazatelj (meren procentom povecanja
turistickih kapaciteta) u razdoblju od 2006. do 2022. godine iznosi 3,08
%. Budu¢i da se radi o petnaestogodiSnjem periodu, navedeno povecanje
turistickih kapaciteta na racun smanjenja poljoprivrednog zemljista je
prihvatljivo.

ZAKLJUCAK

Rezultati do kojih se doslo ovom analizom samo delimi¢no za-
dovoljavaju kriterijume odrzivog turizma koje su propisali eksperti
Evropske unije. Kada je re¢ o ekonomskim indikatorima, oni delimi¢no
ne zadovoljavaju propisane kriterijume. Sa stanoviSta sezonskog
karaktera turistickog prometa, Stara planina se nalazi u zelenoj zoni, dok
se sa stanoviSta odnosa broja nocenja turista i smesStajnih kapaciteta nalazi
u crvenoj zoni. Povecanje kvantiteta i kvaliteta turisticke ponude, kao i
odgovarajuéa strategija promocije turisticke destinacije Stara planina
moze doprineti povecanju broja turista i njihovih nocenja.

Kulturni indikatori i indikatori stanja Zivotne sredine u ovom
trenutku zadovoljavaju kriterijume Evropske unije, odnosno pripadaju
zelenoj zoni, §to se smatra odrzivim razvojem. Medutim, problem se
javlja kod indikatora ucesé¢a turizma u ukupnoj zaposlenosti i drustvenom
dohotku, jer ucesée turizma u narodnom dohotku i zaposlenosti je veoma
malo na prostoru Stare planine, odnosno u Pirotu, Dimitrovgradu,
Zajecaru i Knjazevcu. Neophodno je da drzava stimulativnim merama
podstiée rast i razvoj turizma na ovom prostoru u budué¢em periodu.

Prilikom analize rezultata do kojih se doslo i njihovom kom-
paracijom sa drugim destinacijama neophodno je imati u vidu da turizam
na prostoru Stare planine nije jo§ uvek razvijen u meri koja bi uzrokovala
ozbiljnije ekoloske i socio-kulturne poremecaje. U budu¢em periodu,
tokom razvoja Stare planine kao turisticke destinacije neophodno je
postojanje sklada izmedu ekonomskih i ekoloskih ciljeva razvoja turizma.
Za ostvarivanje odrzivosti, odnosno za poboljSanje kvaliteta Zzivota
stanovnika turisticke destinacije, postizanje veceg kvaliteta isporucenih
turistickih usluga turistima i odrzavanje kvaliteta Zivotne sredine, od koje
zavise i turistiCka destinacija i turisti, bitna su tri oblika odrzivosti:
ekonomska odrzivost, socio-kulturna odrzivost i ekoloSka odrzivost.

Prilikom planiranja razvoja turizma na prostoru Stare planine
neophodno je imati u vidu savremene tendencije na turistiCkom trzistu i
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raspolozive potencijale. Posebno su znacajne tendencije u okvirima
domace i inostrane traznje:

1) povecava se traznja za kontinentalnim prirodnim destinacijama sa
ocuvanim i zasti¢enim kulturno-istorijskim vrednostima;

2) preventivna zastita i unapredenje zdravlja ljudi postaje primarni
zadatak stanovnistva razvijenih drzava;

3) poseban znacaj se pridaje odmoru i rekreaciji u zastienoj pri-
rodi.

Odrzivi turizam Stare planine je cilj kome treba dugorocno teziti.
Neophodno je kontinuirano kretanje u tom pravcu jer jedino ono
omogucéava ocuvanje osnovnog resursa na kojem pociva razvoj turizma —
prirode, odnosno zivotne sredine. Uporedo sa promenama ponasanja i
zahteva turista neophodan je i proces prilagodavanja Stare planine kao
turisticke destinacije uslovima turbulencije i globalizacije. To ¢e i biti
osnova koja ¢e predodrediti moguénosti za postizanje odrzive
konkurentske prednosti i odrzivog turizma.
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SUSTAINABLE TOURISM IN THE STARA PLANINA
MOUNTAIN AREA

Abstract

Sustainable tourism represents a form of tourism that generates economic
benefits for the local community while taking into account the preservation of the
ecosystems and cultural heritage of the area. A favorable base for sustainable tourism
is provided by those rural areas that have retained their natural, social and cultural
authenticity. This paper discusses the role and significance of the indicators of sus-
tainable tourism in the Stara Planina Mountain area, and discusses the state of affairs
and the possibilities for its development.

Key words:  Sustainable Tourism, Indicators of Sustainable Tourism, Stara Planina
Mountain.






